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LE(S) PORTEUR(S) DE PROJET


Associé 1

Nom :
Prénoms :
Tél :
Mail :
Adresse postale :
Établissement d’inscription :
Intitulé de la formation : 
Niveau d’étude :

Associé 2

Nom :
Prénoms :
Tél :
Mail :
Adresse postale :
Établissement d’inscription :
Intitulé de la formation : 
Niveau d’étude :





LE PORTEUR DE PROJET & L’ÉQUIPE


Présentez-vous, et mettez en avant vos compétences techniques, commerciales et managériales (acquises lors de vos formations ou des expériences professionnelles ou extraprofessionnelles) qui vous seront utiles pour le lancement et le développement de votre projet.  
Présentez les personnes, ou toute structure publique ou privée, avec qui vous êtes en contact et qui vous accompagne dans l'élaboration de votre projet et dans la gestion de votre entreprise : soutien moral, financier, matériel, compétence… 
 









LE PROJET

NOM DU PROJET :  

Votre projet en 10 mots (soignez sa rédaction, son contenu peut être repris à des fins de communication) : 
Résumé du projet et présentation de votre proposition de valeur (Décrivez brièvement votre projet) :  
Décrivez le produit, service ou procédé́ en précisant son origine :  
Décrivez son caractère innovant, son originalité, sa dimension créative : 
Précisez si le projet répond par son offre à des défis sociétaux et/ou environnementaux, s’il a un impact particulier sur l’emploi, les territoires... : 
Explicitez en quoi l’organisation intègre une responsabilité́ sociale ou environnementale Définir les principaux obstacles et les éventuels risques  
Évoquez les partenariats existants ou à mettre en œuvre 
Énoncez les caractéristiques de l’entreprise/association envisagée (statut, locaux, matériel...) 
Qu'est-ce qui vous a poussé à créer dans ce domaine d’activité ? Quels sont vos motivations ? D’où vous est venu cette idée (storytelling) ?  





LE MARCHÉ VISÉ


Sur quel marché (domaine d’activité) votre projet s’insère-t-il ? quelles sont les tendances, les faits principaux, les évolutions significatives sur ce marché ? En quoi ceux-ci constituent-ils une opportunité ou menace pour votre projet ? 
Qui sont vos clients ? Avez-vous déjà eu des contacts avec eux (ventes, préventes, tests, focus groupe, …) Combien sont-ils ? Quelles sont leurs habitudes d'achat : qu'achètent-ils ? où achètent-ils actuellement ? à quel prix ? quels sont ses critères d'achat ? ses motivations et ses freins à l'achat : quel besoin veulent-ils satisfaire ? - quels sont ses freins à l'achat ? 
Votre projet nécessite-t-il un emplacement spécifique ? où souhaitez-vous implanter votre activité ? Pourquoi ?  
Qui sont vos concurrents directs et/ou indirects ? En quoi votre offre est-elle différente de leurs propositions ? Quels sont vos avantages concurrentiels ?  
Qui sont vos fournisseurs ? Les avez-vous rencontrés ? quelles sont les conditions négociées : délais de paiement, de livraison, de prix et remises.  
Qui sont vos prescripteurs (ce sont les personnes /entreprises qui vont vous envoyer, sans contrepartie financière, de la clientèle) ? 





LE PLAN MARKETING


Produits : décrivez vos produits / services (description technique : matériaux, techniques de fabrication, conditionnement, emballages, contenu des prestations de services). Avez-vous des gammes des produits ? 
Prix : à combien, où quand et comment les clients vont payer ? 
Communication : quelles actions de communication avez-vous effectuées ? pour quels résultats ? quels sont vos supports de communication ? quelles sont les prochaines actions prévues ?  
Distribution : où, quand et comment allez-vous vendre vos produits / services ? quels canaux de distribution allez-vous utiliser ?  
Quels sont vos objectifs commerciaux ? (Chiffres d’affaires, notoriété, positionnement concurrentiel…) 








APPROCHE FINANCIÈRE


Besoins en financement : Quels sont les besoins au démarrage de votre projet ? (Matériels, R&D, Local, Stock de départ, Communication, …), Combien coûtent ces besoins ? 
Sources de financement : Comment allez-vous les financer ? (Apport personnel, subvention, bourses, prêt d’honneur, prêt bancaire…) 
Quel est votre chiffre d’affaires prévisionnel sur les 3 premières années ? à combien s’élèvent les dépenses courantes de l’activité ? 
Votre activité est-elle rentable, viable ?  
Fournir s’il existe le montage financier prévisionnel du projet (plan de financement, compte de résultat etc.) 







APPROCHE RSE

La Responsabilité Sociétale des Entreprises (RSE) désigne l’intégration volontaire par les entreprises des préoccupations sociales, environnementales et économiques dans leurs activités et interactions avec les parties prenantes.
Dans le cadre de votre projet, avez-vous mis en place des initiatives liées à la RSE (impact environnemental réduit, engagement social, gouvernance éthique, etc.) ? Si oui, pouvez-vous les détailler ? Sinon, comment envisageriez-vous d’intégrer cette dimension dans votre développement futur ?







ÉTAT D’AVANCEMENT DU PROJET


Décrivez les grandes étapes franchies pour le lancement de votre projet et l’état d’avancement actuel  
Exemple :  
Avez-vous déjà un prototype (POC) ? La technologie est-elle au point ?  
Avez-vous déjà fait tester le produit / service auprès de vos clients ?  
Avez-vous déjà réalisé du chiffre d’affaires ?  
Partenariats établis  









ROAD-MAP DU PROJET SUR L’ANNÉE PROCHAINE


Quelles sont vos prochaines étapes pour la mise en œuvre du projet.
Macro planning de l’année à venir
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